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>> Втората фаза на кампанията на USAID за повишаване на обществената 
информираност използва нови рекламни методи. 
 
 

USAID стартира втората фаза на кампанията си за повишаване на 
обществената информираност с фокус към младежката и бизнес 
аудитории. В допълнение към интернет банерите, включени в 
популярни сайтове, USAID ще лансира „трафик кампания”, 
използвайки рекламния модел „Pay per Click”, който е сравнително 
нов за България. Когато потребителите на определени сайтове 
набират специфични ключови думи, помощен линк се повява до или 
над резултатите от търсенето. Интернет кампанията е започна на 21 
февруари и ще продължи шест седмици. Успоредно с нея ще текат 
рекламите по радиостанциите Веселина, Дарик и Радио 1.  
 
 
 
>> Изследване показва необходимост от по-добра подготовка на студентите за 
пазара на труда. 
 
 

     На пресконференция в СУ „Климент Охридски” на 14 
февруари бяха представени резултатите от първото национално 
проучване на професионалната ориентация и мотивация на 
българските студенти. В представянето взеха участие студенти, 
академици и повече от 50 представители на бизнеса.  
      
     Проучването беше направено от Фондация на бизнеса за 
образованието и Мъндей Инсайт, стратегически партньор на 
Хюит Асосиейтс, с помощта на USAID. Бяха интервюирани 
12,477 студенти от 37 университета в България. Резултатите 
потвърдиха опасенията на много компании относно лошата 
подготовка на студентите. Голям процент от младите хора нямат 
достатъчно компютърни умения, не говорят чужди езици и 
започват да си търсят работа едва след завършване на висшето 
си образование.  

Директорът на USAID Майкъл Фриц 
коментира резултатите от 
изследването.

     
     Министерството на образованието и науката изрази задоволството си от пълнотата на 
изследването и декларира своето намерение да използва резултатите за създаването и 
изпълнението на стратегия, която да синхронизира изискванията на пазара на труда и висшето 
образование.   
 
 
 
>> Общините и бизнеса разглеждат общите си интереси на конференцията на 
ФРМС. 
 
     Фондацията за реформа в местното самоуправление, приемна организация на USAID, проведе 
своята втора годишна конференция „Общините и бизнесът – партньори за икономическо развитие” на 
18-19 февруари. Повече от 150 представители на държавни институции и бизнеса обсъдиха ролята 
на българските общини за местното икономическо развитие. Конференцията подчерта най-добрите 
български международни практики за привличане на инвестиции на местно ниво, развитие на 
човешкия капитал и високите технологии. 

For more information on USAID and its programs, please visit our website at: http://bulgaria.usaid.gov. 
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  Филип Дънлап и Меган МакГоуен, съответно директор и зам.-
директор на отдел Местно икономическо развитие в гр. Обърн, 
Алабама, споделиха опита на Обърн в създаването на публично-
частни партньорства между бизнеса, университетите и научните 
институти за развитието на високо-технологични паркове. 
Български държавни лица представиха наличните и бъдещи 
възможностите за финансиране на общински инвестиционни 
проекти със структурни фондове на ЕС.  
 
 

 Опитът на Алабама беше представен 
и на българските общини и бизнес 
лидери. 

 
 
 

„Informoney” беше представен на малките и средни предприятия в България. 
 
 
Национална информационна кампания 

“Informoney” – интернет портал за малки и средни 
предприятия, открит през октомври, започна в средата 
на февруари. Кампанията „Информационни дни”-
“Informoney” е насочена към малките и средни 
предприятия в страната, предимно в селското 
стопанство, туризма и промишлеността. Проектът 
“Informoney” е създаден от бизнес център Сердон с 
помощта на порграмата за развитие на бизнеса и 
търговията на USAID, изпълнявана от VEGA. 

Информационни дни  - “Informoney” започнаха с 
презентация в Ловеч на 12.февруари. Ловеч и 
Велико Търново станаха домакини на семинари на 
13 и 14 февруари. Бизнес център „Сердон” си 
партнира с организации като UNDP в Ловеч и Добрич. Във Велико Търново кампанията беше 
организирана съвместно с Асоциация „Български селища”. Събитията бяха отразени от местните 
медии. Повече от 85 представители на малкия и среден бизнес, неправителствени организации, 
както и общински структури взеха участие в “Informoney”. Интересът, предизвикан от тези събития, 
доведе до значително увеличаване на броя на посещенята в интернет портала “Informoney”. 
Писмените запитвания до БЦ Сердон се увеличиха с 75%.  

Райна Димитрова, Съветник по финансовите програми 
на USAID говори със собствениците на малки и средни 
предприятия. 

Кампанията изигра важна роля за по-добро представяне на финансовите възможности, 
предоставяни на малките и средни предприятия в България. Кампанията достигна до голяма част от 
целевата група и имаше непосредствен ефект върху популярността на “Informoney” като полезен 
инструмент. Кампанията допринесе за установяването на партньорство с местни организации, които 
ще се възползват от “Informoney” в бъдеще. За повече информация: www.informoney.org. 
 
 

Предстоящи събития 
 
18 Март: „Джуниър Ачийвмънт България” организира инициатива „Мениджър за един ден” в 
София, Варна и Бургас. За повече информация: www.jabulgaria.org    
 
21 Април – 16 Май:   
Курс по преподаване на английски език на хора говорещи други езици ще се проведе в 
Български център за развитие и обучение. Повече информация можете да намерите на: 
www.bcdt.bg.  Моля, отправяйте въпросите сикъм Matt Brown на телефон: (+359 2) 987 2040, 
или на e-mail: mbrown@bcdt.bg. 
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